BRAND IDENTIIT

TRASFORMARE UN MARCHIO IN UNA MARCA
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una marca
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3.01 > A-Style: nasce prima il logo o I'azienda?
3.02 > Algida: la marca glocal per eccellenza
3.03 > Apple: il pomo dell’anticonformismo
3.04>Coca-Cola: la mamma di tutte le marche
3.05>Eni: il cane/drago a sei zampe
3.06 >Esselunga: il brand nato da un logotipo
3.07 >Ferrari: la marca italiana piu popolare
al mondo
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3.19 >Woolmark: il simbolo mondiale della pura
lana vergine
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4 BRAND STUDIES

4.01 >La brand identity di Salmoiraghi & Vigano
4.02>a brand identity di ProFamily
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4.03>La brand identity di Axitea
4.04> L a brand identity di Spadafora - De Rosa
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5.02>1l branding & per tutti o per pochi?
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